
Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

vor rund zwei Wochen erschien eine kleine Agenturmel-
dung auf den Medienseiten einiger deutscher Zeitungen. 
Eine Umfrage des Marktforschungsinstituts TNS Infratest 
ergab, dass fast zwei Drittel aller Internetnutzer mindes-
tens einmal im Monat ins Netz geht, um Nachrichten 
aus der Region zu lesen. Jeder Dritte sogar mehrmals 
die Woche. 
Was die Nutzer suchen, sagt Andrew Mairon, der Leiter 
der Studie (Seite 15), seien Berichte über das örtliche 

Geschehen, Veranstaltungstipps, lokale 
Sportnachrichten, Kommentare zur Kom-
munalpolitik, Serviceangebote. Eben al-
les, was zu den Kernkompetenzen lokaler 
Printmedien gehört. Viele Verlage haben 
diese Chance längst begriffen und ha-
ben den Online-Auftritt Ihrer Zeitung zu 
einem Startportal für die ganze Region 
gemacht. 
Manche Verlage gehen noch innovativere 
Wege. Wir wollen Ihnen in der aktuellen 
Ausgabe der drehscheibe zwei beson-
ders interessante Projekte vorstellen. Die 
Hessische/Niedersächsische Allgemeine 
hat mit Hilfe ihrer Leser innerhalb kürzes-
ter Zeit eines der größten deutschen 
Stadtlexika nach dem Wikipedia-Prinzip 

aufgebaut (Seite 25). Der Schleswig-Holsteinische Zei-
tungsverlag wiederum bietet seinen Nutzern seit kurzem 
Videoberichte aus der Region (Seite 17). 
Natürlich haben wir daneben auch wieder viele interes-
sante neue Ideen aus den Lokalredaktionen aufgespürt 
– die jedoch sind für Ihre Printausgaben gedacht. 

Wir wünschen Ihnen eine anregende Lektüre.

Bernd Ziegenbalg
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