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Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

das Sommerloch gilt gemeinhin als die Stunde der Hinter-
bankler. Alle, die es im Laufe des Jahres nicht geschafft
haben, durch das Nadeldhr der medialen Aufmerksamkeit
zu schllpfen, kénnen jetzt ihre Themen und Thesen plat-
zieren. Das Sommerloch gilt auch als die
Stunde des Uberdrehten Medienrummels:
Chopyper, die Stimme aus dem Spucknapf,
Kuno der Killer-Wels oder der Angriff der
Todes-Bienen. Die Spalten und Sendemi-
nuten mussen ja auch in der politikfreien
Zeit gefullt werden.

Doch gibt es die Saure-Gurken-Zeit wirk-
lich noch? Wer heute das politische Ge-
schehen und die Themen der Boulevard-
medien verfolgt, hat eher das Gefiihl, stets
im Sommerloch zu stecken. Es ist zu einem
Prinzip der Mediengesellschaft geworden,
Ereignisse tber ihren Nachrichtenwert hin-
aus aufzublasen. Das Sommerloch, es hat
langst das ganze Jahr geschluckt.

In der Lokalberichterstattung jedoch gibt es die nachrich-
tenarme Sommerpause noch. Aber sie ist langst zu einem
der interessantesten Abschnitte des Jahres geworden.
Neue Serien werden entwickelt, Leser-Aktionen getestet,
es gibt Platz flr zeitlose Themen und groBzlgige Bebil-
derung. Der Sommer ist die kreativste Zeit des Jahres. In
dieser Ausgabe der drehscheibe wollen wir Ihnen daflr
einige schoéne und originelle Ideen vorstellen.

Daneben méchten wir uns fir die groBe Resonanz auf die
vergangene Ausgabe der drehscheibe bedanken, in der
wir die Gewinner des Deutschen Lokaljournalistenpreises
der Konrad-Adenauer-Stiftung vorgestellt haben. So heilt
der Preis, der sich oft die Verklrzung auf ,Adenauer-Preis”
gefallen lassen muss. Auch wir haben uns in der letzten
Ausgabe der Verkirzung schuldig gemacht. Wie auch
immer — es ist der wichtigste Preis flr Lokaljournalisten,
die 28. Ausschreibung I&uft. Es lohnt jetzt schon zu Uber-
legen, mit welchem Projekt, mit welcher Idee Sie das Ren-
nen um die vorderen Platze aufnehmen wollen.
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4 Kreative Durststrecke -
keine Angst vorm Sommerloch
6 Stadt-Maskottchen auf Reisen -
die Leserfotoaktion im Donaukurier
7 Sagen Sie mal -
siebzig Kurzinterviews in der MAZ
8 Dauerparty auf Ibiza -
die Braunschweiger Zeitung ist dabei
9 EinTagals...-
Rollentausch in der Thiiringer Allgemeinen
10 Farben des Sommers -
die Heilbronner Stimme mag es bunt
11 Extradreh -
Blitztipps und Recherchehinweise
MAGAZIN:
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16 Gut zuhdren -
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die Fuldaer Zeitung Uber den Klinik-Skandal
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die Heiratsserie in der Neuen Ruhr Zeitung
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30 Anders gedreht -
Fundstiicke, Rubriken und Themenideen
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