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EDITORIAL:

Liebe Kolleginnen, liebe Kollegen,

FuBball ist eines der populdrsten Themen der Tageszei-
tung, bei zahireichen Lesern gilt der erste Griff am Mor-
gen dem Sportbuch. Die zuverlassige und detaillierte
Berichterstattung rund um das Leder ist eine der groBen
Konstanten und Stltzen der deutschen Zeitungsland-
schaft, insbesondere der regionalen Verlage. Eine Kons-
tante ist aber auch die sehr statische Form
der Berichterstattung Uber den FuBball. Das
ist grundsatzlich auch gut so. So wie zum
FuBball das Unerwartete, der Favoritensturz
und der Torregen gehdren, so wichtig ist die
Ordnung der Tabellen und Statistiken, der
Narzissmus der Zahlen und Fakten und die
Identifizier- und Wiedererkennbarkeit der
Spielberichte.

Jedoch: FuBball ist langst mehr als das Spiel
Elf gegen EIf. Der Schauplatz des Spiels ist
nicht mehr nur das Stadion. Gerade die
Weltmeisterschaft 2006 in Deutschland hat
gezeigt, dass man mit gewohnlicher FuB-
ballberichterstattung dem Ereignis und der
globalen Bedeutung des FuBballs nicht gerecht wird. Das
groBe FuBballfest wurde Uber die Vielfalt der Berichter-
stattung auch ein Fest fir die Presse. Uber alle Medien
und Ressorts hinweg konnte die Aura des Einmaligen
eingefangen werden, in vielen Zeitungen verdichtete sich
Uber Wochen ein Geflhl fir die groBe gesellschaftliche
und soziale Dimension des Sports.

Auch die Weltmeisterschaft in Stidafrika wird die Bericht-
erstattung erweitern. Es wird die vielleicht politischste
WM aller Zeiten, schon Monate vor der Eréffnungsfeier
wird Uber Fragen der Sicherheit, Uber Rassismus, Aids,
Armut und Korruption diskutiert. Den Spagat zwischen
Begeisterung und kritischer Distanz zu meistern, wird die
Journalisten vor groBe journalistische Herausforderungen
stellen.

Da dieser journalistische Anspruch allerdings auch im
Ligaalltag gilt, haben wir uns zu einer Sonderausgabe
zum Thema FuBball entschlossen — unter Einbezug der
WM in Stidafrika. So wie die groBen Mannschaften und
Spieler geniale Ideen in den Grenzen der Spielregeln er-
schaffen, wollen wir lhnen mit diesem Heft ungewdhn-
liche Anregungen und Ideen als Ergédnzung zur klas-
sischen Spielberichterstattung liefern.

Viel Spaf bei der Lektlre winscht Ihr
Bernd Ziegenbalg
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