
Liebe Kolleginnen und Kollegen,

die Energiewende ist nicht nur eine gesamtgesellschaftliche Heraus-
forderung, sie ist auch eine Versuchsanordnung in situativer Ethik. Sie 
erfährt große Zustimmung in der Bevölkerung, aber nur so lange, bis sie 
vor deren eigener Haustür auftaucht. Dann stehen den ökologischen 
Vorteilen und der regionalen Wertschöpfung konkrete Nachteile gegen-
über, wie etwa ästhetische Bedenken, Konflikte bei der Landnutzung 
oder Geräuschbelästigung. Das sind Kon-
fliktlinien, die ganze Gemeinden spalten.

Damit ist das Thema wie geschaffen für 
Lokalredaktionen. Und zwar weit über 
die reine Berichterstattung hinaus. Die 
Lokalzeitung ist das natürliche Forum für 
diese Debatten. Deshalb ist es wichtig, 
sich dieses Thema frühzeitig anzueignen 
und in der Region die Informations-, Auf-
klärungs- und Diskussionsplattform zu 
allen Fragen rund um die Umsetzung der 
Energiewende zu werden. 

Viele Zeitungen machen das bereits, mit 
täglichen Serien und Grafiken, Langzeit-
beobachtungen und fundierten Hintergrundanalysen. Wir haben für 
diese Ausgabe der drehscheibe Artikel und Serien zusammengestellt, 
die zeigen, wie vielschichtig das Thema ist. Vielen Dank an dieser Stel-
le für die vielen eingereichten Ideen. Noch immer erreichen uns fast 
täglich weitere Umsetzungsideen. Die Energiewende im Lokalen wird 
uns offenkundig nicht loslassen.

Viel Vergnügen bei der Lektüre! 

Ihr Bernd Ziegenbalg
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