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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

Lokales steht im Fokus der Mediendiskussion. Und das gleich in zwei-
erlei Hinsicht: Zum einen soll der Lokaljournalismus die ganze Branche
retten, zum anderen sorgen die jungsten RedaktionsschlieBungen oder
gar der Verkauf von Traditionsblattern fur Rat- und Mutlosigkeit. Denn
diese Tendenzen flihren zum Verlust von Vielfalt. Monopole und Einzei-
tungskreise aller Orten? So weit ist es noch nicht, auch wenn die Lan-
desregierung in Nordrhein-Westfalen offenbar Grund zum Handeln sieht
und eine Initiative gestartet hat, um den Lokaljournalismus zu retten.

Ich glaube, der Lokaljournalismus wird,
ebenso wie die Kommunalpolitik, in Zu-
kunft stark an Bedeutung gewinnen.
Je intensiver Brussel und StraBburg ins
Kommunale (hinein-)regieren, desto lauter
melden sich die Burgerinnen und Blirger
zu Wort. Sie wollen mitreden, mitentschei-
den. Und wer, wenn nicht die Lokalzei-
tungen, kénnten die Plattform fUr diese
hartnackigen und sinnvollen Gesprache
zwischen Birgern und Kommunalpoliti-
kern bieten? Noch haben sie dabei die  Berthold L. Fléper ist
Nase vorn. Das muss aber nicht so blei-  Leiter des Lokaljournalis-
ben, denn lokale Blogger mischenimmer  tenprogramms der bpb.
haufiger mit. Wir werden bei den nachsten

Kommunalwahlen einen spannenden Wettstreit um die Deutungshoheit
vor Ort erleben. Denn, die ,Macher alten Typs" in einer Stadt zu be-
gleiten, das ist einfach. Aktive Birger in Umbruchzeiten journalistisch
unter die Lupe zu nehmen, das ist neu und nicht einfach. Wie sich die
Kommunen verandern werden und welche Rolle der Lokaljournalismus
dabei spielt, beschreibt eindrucksvoll Hans-Josef Vogel, Birgermei-
ster von Arnsberg, im ,Dossier Lokaljournalismus® auf www.bpb.de.

Kommunalwahlen kénnen ein Schaulaufen der Besten sein. Wie das
geht, zeigen die nachahmenswerten Beispiele in dieser Ausgabe. Eine
Uberlegung kénnte sein, eine Volontarstruppe zu den Blirgermeister-
kandidaten ,einfliegen” zu lassen, wie es etwa die Thdringer Allgemei-
ne in ihrer Wahlmobil-Serie (auf Seite 8) gemacht hat. Die Schweriner
Volkszeitung gibt den Kommunalpolitikern nicht nur ein Gesicht, son-
dern Uberprift auch, was aus ihren Wahlversprechen geworden ist
(Seite 6). Inspiration, neue Blickwinkel aufs lokale Geschehen zu richten
und diese zu prasentieren, winsche ich Ihnen fur dieses neue Jahr.

Ihr Berthold L. Fl6per
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