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—DITORIAL

Liebe Kolleginnen und Kollegen,

der digitale Wandel ist ein Thema,
das den Lokaljournalismus standig
begleitet und sich dabei stetig
wandelt. Schien es vor einiger Zeit
fur Lokalzeitungen noch unver-
zichtbar, sich mit Snapchat zu
befassen, hat das Interesse an
dem Tool inzwischen stark nach-
gelassen. Dagegen wird Instagram
wichtiger und die Dauerbrenner
JJokale Newsletter” erfreuen sich
groBer Beliebtheit. Diese Ausgabe
der drehscheibe will Innen einen Uberblick iiber neueste Trends
im Digitalen verschaffen. Dass dabei nicht alles so neu ist, wie es

scheint, zeigt unser Blick in die Schatzkammer des Archivs auf Seite 31.

Wenn Sie beweisen wollen, wie up to

date Sie bei diesem Thema sind, dann

beteiligen Sie sich doch an unserem

Preisratsel auf der Riickseite

unserer Ausgabe. Die ersten beiden

Leser, die uns beantworten kénnen,

was sich hinter der kryptischen

Zahlenreihe verbirgt, gewinnen ein

drehscheibe-Jahresabo oder erhalten wahlweise ein Buchgeschenk.
Einfach E-Mail an: info@drehscheibe.org, Betreff: Preisratsel. Der
Rechtsweg ist selbstverstandlich ausgeschlossen.

Mit der Ausgabe wollen wir Sie auch auf das
vorbereiten, das vom 20. bis 22. Juni in NUrnberg
stattfinden wird. Nicht nur bei uns steigt die Vorfreude, auch beim
Gastgeber, wie uns Michael Husarek, der Chefredakteur der Nimberger
Nachrichten, im Interview verraten hat (www.bit.ly/video-husarek).
Chefredakteure und Redaktionsleiter, die es
verpasst haben, sich anzumelden, kénnen beim

Veranstalter nachfragen, ob noch Platze frei sind.

Einfach E-Mail an: floeper@bpb.de. Wie immer
koénnen Sie die Tagung auf unserem Blog live
verfolgen (blog.drehscheibe.org/). Wir sehen,
horen, lesen uns!

Ihr Stefan Wirner

Redaktionsleiter der drehscheibe
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