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Liebe Kolleginnen und Kollegen,

erinnern Sie sich? Plötzlich schien 
alles stillzustehen. Frachtfl ugzeuge 
blieben am Boden, Containerschiffe 
verließen die Häfen nicht mehr, der 
Warenverkehr war aufs Nötigste 
beschränkt. Die Corona-Pandemie 
hatte die Weltwirtschaft nahezu zum 
Erliegen gebracht. Rund eineinhalb 
Jahre später brummt der Motor wie-

der – die deutschen Unternehmen verzeichnen Zuwächse, das tiefe 
Tal scheint durchschritten. Welche Auswirkungen die Krise aber 
nach wie vor hat und wie sich Unternehmen auf weitere 
Herausforderungen einstellen, etwa den Umbau hin zu einer 
klimafreundlichen Produktion, das untersuchen Lokalzeitungen. Die 
besten Beispiele lokaler Wirtschaftsberichterstattung präsentieren wir 
in dieser Ausgabe. 

Egal, um welches Thema es im 
Lokalen geht, wichtig ist – und 
da sind sich alle einig – eine gute 
Recherche. Leider aber mangelt es 
daran noch allzu oft. „Nicht lamen-
tieren, etwas tun“ ist das Motto der 
Lingen-Stiftung und des Medienhau-
ses VRM (unter anderem Allgemeine 
Zeitung, Darmstädter Echo etc.). Gemeinsam schreiben sie jedes 
Jahr den Gutenberg-Recherchepreis für Jungjournalisten aus. 
Ausgezeichnet werden lokaljournalistische Beiträge, die sich durch 
investigative Recherchen auszeichnen und Missstände aufdecken. 
Auf den Seiten 24 bis 27 präsentieren wir die diesjährigen Gewinner. 
Wir gratulieren herzlich!

Die Qualität des Lokaljournalismus verbessern will auch das Semi-
narprogramm der Bundeszentrale für politische Bildung und 
der drehscheibe. Infos über kommende Online-Veranstaltungen 

fi nden Sie auf unserer Internetseite unter 
www.drehscheibe.org/seminare.html. 
Schauen Sie mal rein!

Ihr Stefan Wirner,
Redaktionsleiter der drehscheibe
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