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Zukunft der Zeitung

WiedieZetung der Zukunft wohl aussent?
Wird seweiterhin gedrudkt auf Papier

insHaus gdiefert?

Mit diesen Fragen beschaftigen Sch berdits
Generationen von Medienmachern und

Medienwissenschaftlern.

Wir haben fiir diess Doppdsdte

jungeKollegen gefragt, die Experten
fur diesss Thema sind—well sie

den Journalistenberuf

auch noch in 30 oder 40 Jahren

ausiiben mochten.

Nachrichten auf
dlen Kanden

Sind sinkende Auflagenzah-
len das Ende der gedruckten
Zatung? Unser  Volontar
Christoph Kéfer pladiert dafir,
schauf dieStérken zubesinnen
— Sacdhlichkeit, Hintergrund
und Analyse

er Sinkflug ist unauf-

haltsam. Seit Uber 30
Jahren kennen die Auflagen-
zahlen der meisten deut-
schen Zeitungen nur noch ei-
ne Richtung —ndmlich Rich-
tungKeller.Sohart esklingen
mag, aber die gedruckte Ta-
geszeitung ist ein Auslauf-
modell. Die Frage ist nicht
ob, sondern nur wann das
Aus fur die gedruckte Tages-
zeitung kommt. Ist deshalb
nun das Ende des Journalis-
mus gekommen?

Wir missen uns damit ab-
finden, dass Nachrichten zu-
kiinftig noch starker auf an-
derenKanden verbreitet und
auf andere Art konsumiert
werden, als dies jahrzehnte-
lang der Fal war. Aber

schlimm ist das keineswegs.
Uberhaupt ist Schwarzmale-
rei vollig unangebracht: Bis-
lang hat noch kein Medium
ein anderes durch seine Ein-
fUhrungverdrangt. Nicht das
Kino, nicht das Radio, nicht
der Fernseher — und auch
nicht das|nternet.

Viel entscheidender ist es
fur die Zeitungen, sich der
neuen Konkurrenz selbstbe-
wausst zu stellen und mit den
eigenen Starken zu punkten.
Und die lauten: Sachlichkeit,
Hintergrund und Analyse.
Geradein einer immer lauter
und schneller werdenden,
sichinsDigitale verschieben-
den Welt kann die Zeitung
mit diesen TugendenihreNi-
schefinden, um am Markt zu
bestehen. Dafir muss sie
nicht taglich erscheinen, ein-
bis zweimal wochentlich ge-
niigt vollkommen.

Aktualitét ist gewiss nicht
das Pfund, mit dem die ge-
druckte Zeitungim 21. Jahr-
hundert wuchern kann. Da-

fur allerdings mit Lesernéhe.
Die wird immer wichtiger,
wovon besonders Lokalzei-
tungen profitieren, denn die
Bindung zu ihren Lesern ist
seit jeher ihre grole Starke.
Soziale Netzwerke im Inter-
net vereinfachen die Riick-
kopplung an den Leser, bie-
ten neue Recherchemdglich-
keiten und spiilen ganz neue
(Nischen-)Themen an die
Oberflache. Kurzum: Der Le-
ser kann sich mehr und bes-
ser as je zuvor einbringen
und mitreden, wahrend die
Journalisten und Medien-
hauser nie dagewesene Mog-
lichkeiten der Rechercheund
Verbreitung ihrer Nachrich-
ten haben. Sieht so also das
Ende des Journalismus aus?
Ganzsicher nicht. Hochstens
fur Papier-Romantiker.

Christoph Kafer (26)
k ist Volontér
beim Flensburger Tageblatt
= CKF@SHZ.DE

Kreative Arbeait fur
und uber Menschen

Wir stehen am Rande zum
High-Tech-Journalismus,
daubt Reporter und Jungre-
dakteur TobiasFligge Aber so-
lange es genligend Menschen
gibt, dieihrel nformationen auf
Papier konsumieren méchten,
wird esauch Print-Medien ge-
ben.

ein Dozent fir Be-

triebswirtschaftslehre
hat haufiggesagt, Zeitung sei
ein auRergewohnliches Pro-
dukt. Vergleiche man es mit
anderen Giitern wiezum Bei-
spiel Autos, gebe eskaum et-
was in der Wirtschaftsge-
schichte, das sich so lange
nur unwesentlich verandert
habe.

An diesen Satz muss ich
seitdem haufig denken, denn
als ich mein Volontariat be-
gann, war die Zeitungskrise
schonim vollen Gange. Esist
unbequem geworden im
Blétterwald. Das Rascheln
wurde leiser, das Mause-Kli-
cken lauter. Gerade wird das
Klicken leiser und dasTippen
auf dem Smartphone ... Ja,
das ist gerduschlos, bringt
aber wieder genauso viele
Veréanderungen mit sich.

Journaismus heute steht
unter Strom, ist schnell, im-
mer verfugbar, kennt keine
Grenzen zwischen Text, Ton
und Bild. YouTube-Kande,
Blogs und Podcasts sind bei
Tageszeitungen keineSelten-
heit mehr.Dasalleshat inden
vergangenen Jahren erheb-
lich an Fahrt gewonnen. Und
eswird so weiter gehen. Die
Umwandlungen, die die
Branche aktuell erlebt, sind
technologiegetrieben. Das
Internet hat eine Lawine an
Entwicklungen losgetreten,
die unser Leben umfassend
gedndert haben und noch én-
dern werden. Datenbrillen

zum Beispiel — sie werden
den mobilen Journalismus
auf ein hoheres Level heben.
Siebieten die Mdglichkeiten
durch Sprache, Zwinkern
und sogar der Bewegung der
Pupillen gesteuert zu wer-
den. Solltesich dieErfindung
durchsetzen, kénnen Nach-
richten auch aus Tageszei-
tungen noch beildufiger auf
dem Weg zur Arbeit konsu-
miert werden. Ein Sprach-
programm liest dabei den
Text vor. Auch fiir Journalis-
ten sind Datenbrillen idedle
Werkzeuge. Das Interview
mit dem Ministerpréasiden-
ten am Randeder Pressekon-
ferenz I3sst sich liveund un-
geschont direkt ins Netz und
auf alle Endgeréte Ubertra-

Insgesamt wird Livejour-
nalismus eine zunehmend
groRereRollespielen. Immer
schneller undimmer kiirzer —
viele Skeptiker des Digital-
journaismus glauben, dabei
bleibe die Qualitét auf der
Strecke. Sie setzen auf an-
spruchsvolle Analysen, Re-
portagen und Berichte mit
Tiefgang auf gedruckten Me-
dien. Ich glaube: Anspruch
und Quditét sind nicht ab-
hangig vom Medium.

Der digitale Raum ist ver-
dlichen mit der Zeitungnahe-
zu unbegrenzt und formbar.
Diagramme bewegen sich, es
|&sst sich in Karten zoomen,
das Interview kann ich lesen
oder mir alsVideo anschauen
- so viele Mdglichkeiten, ein
komplexes Thema verstand-
lich darzustellen. Deswegen
daubeichauch,dassesin Zu-
kunft viel mehr programmie-
rende Journalisten geben
wird, die - wie heute schon
Grafiker - Reporter und Re-
dakteure unterstitzen.

Aber was heifdt dasnun fiir

dieZukunft der Zeitung?Vor-
ab:Ich glaube, so langeesge-
niigend Menschen gibt, die
ihre Informationen auf Pa-
pier konsumieren mdchten,
wird es auch Print-Medien
geben. Denn Journalismus
ist auch eine Dienstleistung
fur den Leser. Und der ist als
KundeKonig. Nur nimmt die
Zahl dieser Leser immer
starker ab. Der Begriff Zei-
tung kénnte verschwinden.
Nehmen Se |hr Smartpho-
ne. Sagen Sedazu nochHan-
dy? Zumindest in meiner
Wahrnehmung héreich die-
sen Begriff kaum noch. Dafiir
ist das Smartphone einfach
viel mehr als ein Mobiltele-
fon, auf dem neben dem Te-
lefonieren ein Taschenrech-
ner oder , Shake" dasHochs-
te der Geflihle ist. Der
Schleswig-Holsteinische
Zeitungsverlag ist nicht
mehr nur ein Verlag, sondern
ein Medienhaus. DieZeitung
imNetzein Portal,ein News-
feed im sozialen Netzwerk
oder eine App.

Aber wie auch immer das
Kindam Endeheil’t, der Kern
bleibt: (Zeitungs-)Journais-
ten werden immer nach dem
Neuen, dem Besonderen, der
Wahrheit suchen. Journais-
mus ist kreative Arbeit mit,
fir und (iber Menschen. Er
hat ds Stimme der Offent-
lichkeit einewichtige Funkti-
on fur die Gesellschaft, die
mit héchsten Qualitétsan-
sprichen erfillt werden
muss. Die Form des Kanals,
in den Informationen dabei
gegossen werden, andert dar-
an nichts.

Tobias Fligge (28)
ist Reporter in unserer
& Landesredaktion

be.  TFL@SHZDE
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_Das Interesse fiir
Nachrichten ist da*

Das Entscheidende ist nicht,
wie die Zeitung der Zukunft
aussehen wird, sondern wel-
chen Inhalt sie haben wird,
glaubt  Volontdrin ~ Cornelia
Pfeifer. Gut gemachter Journa-
lismus, der nah an den Men-
schen dran ist, behauptet sich in
Jjedem Medium.

eulich sagte mir ein Lo-
kalpolitiker, die Tages-
zeitung lage praktisch schon
auf dem Sterbebett. Sicher-
lich - die Auflagenzahlen der
gedruckten Zeitungen sind
seit Jahren riickldufig. Trotz-
dem erreichen Lokaljourna-
listen heute Reichweiten wie
nie zuvor. Es gibt keine Krise
des Journalismus, hdchstens
eine Krise der gedruckten
Zeitungen. Und der Journa-
lismus ist mit all seinen neu-
en, innovativen Darstel-
lungsformen, mit seinen
Live-Tickern und Facebook-
Auftritten, mit seinen Blogs
und Videokanilen vielleicht
lebendiger als jemals zuvor.
Heute informieren sich
immer mehr Menschen {iber
Onlineauftritte, soziale
Netzwerke und E-Paper. Die-
se sind iiberall und zu jeder
Zeit verfiigbar. Das Interesse
gerade fiir lokale Nachrich-
tenistdaundin Zeiten, in de-
nen Informationsfluten den
Internetnutzer geradezu zu
{iberrollen drohen, werden
dringend Menschen beno-
tigt, die zuverldssig und un-
abhingig Informationen fil-
tern und fiir jeden versténd-
lich aufbereiten.
Diese Aufgaben sind die
Kernkompetenzen von uns
Journalisten - und bei ihrer

Erfiillung sind wir nicht ab-
héngig von Papier und Dru-
ckerschwirze. Unabhéngig
konnen wir aber nur bleiben,
wenn wir von unserer Arbeit
auch leben kénnen. Damit in
Zukunft nicht die Presse-
sprecher von Wirtschaftsun-
ternchmen die Nachrichten
produzieren,
muss tiber kurz
oder lang ein
Weg gefunden
werden, wie un-
abhéngiger On-
line-Journalis-
musvonden Le-
sern auch finan-
ziell honoriert
werden  kann.
Gute Arbeit gibt
es nun einmal
nicht umsonst.

Gleichzeitig
wird der Jour-
nalismus  der
Zukunft immer
lokaler werden.
Schon jetzt zei-
gen  Studien,
dass die Lokalteile zu den
meistgelesenen Seiten einer
Zeitung gehoren. Die Men-
schen interessieren sich da-
fiir, wenn die Tochter ihres
Nachbarn einen grofien Mu-
sikwettbewerb gewinnt. Sie
wollen wissen was mit dem
leer stehenden Fabrikgeb#u-
de passieren wird und was fiir
ein Typ eigentlich der neue
Biirgermeisterkandidat  ist.
Auch der Bericht iiber den
Kindergartenstreik vor Ort
ist fiir die meisten sehr viel
spannender als eine Rede der
Bundeskanzlerin im fernen
Berlin.

Die Zeitung der Zukunft

wird also noch mehr die
iiberregionalen Themen auf
die lokale Ebene herunter-
brechen und von den ganz
personlichen  Geschichten

vor Ort erzéhlen. Und sie
wird vermutlich auf dem Dis-
play eines Tablets oder eines
Handys gelesen werden, ir-

gendwo auf dem Weg zur Ar-
beit oder im Urlaub am
Strand. Vielleicht gibt es in
ein paar Jahrzehnten auch
ganzandere technische Mog-
lichkeiten, die wir uns heute
noch gar nicht vorstellen
konnen. Aber egal, wie die
Zeitung der Zukunft auch
sein wird - einen Markt fiir
seridse, unabhingige journa-
listische Inhalte und span-
nende lokale Geschichten
wird es immer geben.

| Cornelia Pfeifer (28)
ist Volontérin
| beim sh:z.
| COP@SHZ.DE

Lasst uns unsere
Krafte bundeln

Der Medienwandel ist unauf-
haltsam — doch vielleicht ist das
ein guter Grund, mal wieder an
einem Strang zu ziehen, meint
Redakteurin Anja Christiansen.

:Zugegeben: Sie  sehen
schick aus, diese neuen
Smartphones, auch so eine

kluge Armbanduhr, die ei-
gentlichvielmehr ein Compu-
ter ist, macht ordentlich was
her. Klar - das ist nichts fiir
Nostalgiker, die sich bewusst
eine Uhr mit Ziffernblatt und
kleinem Rédchen zum Aufzie-
hen oder alle paar Jahre wie-
der das unkaputtbare Nokia
6230 aus dem Jahr 2004 kau-
fen - einfach nur zum Zeitab-
lesen beziehungsweise zum
Telefonieren.

Dochallein von dieser Ziel-
gruppe konnen die Hersteller
nichtleben. Sie entwickeln ih-
re Produkte weiter, schneiden
sie auf die gewandelten Be-
diirfnisse zu und nehmen alte

Du Herr der JahresRinge!

aus dem Programm. Jedoch
pauschal damit zu rechnen,
dass Nostalgiker ihre Nach-
richten ausschlielich aus der
Zeitung beziehen, scheint mir
dann doch eher naiv.

Immer wieder ist die Rede
von Kannibalisierung: Wirbt
man mit kostenlosen Online-

inhalten der Zeitung
Leser ab? Sollen die
wirklich guten Ge-
schichten nur in der
Zeitung erscheinen,
denn dafiir bezahlen
Leser  schliellich?
Diese Debatte ist alt,
doch wohl noch lange
nicht zuende. Um
ganz chrlich zu sein:
Ich kann sie nicht
mehr héren. Auch ich
habe keine LOsung
parat. Aber einen
(vielleicht fiir die Ge-
schéftswelt zu ro-
mantischen)  Vor-
schlag: Lasst uns un-
sere Krifte biindeln.
Betrachten wir (Print
und Online) uns doch mal -
nur so zum Spaf} - als eine Re-
daktion. Vielleicht kdnnen
wir einander ja helfen. Ein-
fach nur, indem wir unseren
Jobmachen: Nachrichtenund
Geschichten, die es wert sind,
erzihlt zu werden, fiir die Le-
ser zu priifen und passend
aufzubereiten. Dazu gehort
meiner Meinung nach, die In-
ternetgemeinde schnell zu
versorgen, und in der Zeitung
den Leser aufzufangen, nach-
dem er eine Nacht {iber das
Ereignis geschlafen hat. Was
bedeutet das Geschehene fiir
mich, meine Familie, mein Ar-
beitsleben?

Spiegel Online-Redakteur
Stefan Kuzmany brachte es
2014 auf den Punkt: ,,Ich bin
doch kein Onliner. Ich bin
auch kein Printler. Ich bin
Journalist“, schrieb erin einer
Online vorbehaltenen und so
richtig auch nur bei Fufiball-
oder Handballspielen akzep-
tierten Darstellungsform -
dem Liveticker. Das Werk trug
den schénen Titel:,,Onlinevs.
Print: +++ Jetzt live: Der Un-
tergang des Abendlandes*.

Doch vielleicht spielt uns
auch der Lauf der Dinge in die
Hand. Ich glaube nimlich
nicht, dass wir bald auf unse-
rer Uhr oder in den Glésern
unserer Datenbrillen Nach-
richten oder Reportagen le-
sen werden. Vielleicht wird
der rasante Wandel sogar ir-
gendwann durch eine Gegen-
bewegung gestoppt. Gegen
den Strom schwimmen war
zwar mal mehr im Trend als
heute, immer mal wieder tau-
chen Ansitze eines revolutio-
niren Geistes als angesagter
Zeitvertreib in die Mitte der
Gesellschaft auf. Ob das je-
doch der Zeitung hilft, sei mal
dahingestellt. Doch vielleicht
schlummert in dieser leisen
Hotfnung eine Chance fiir gu-
ten Journalismus. Denn in der
Regel wissen Menschen, die
Trends hinterfragen, auch kri-
tische Berichterstattung und
relevante wie exklusive Ge-
schichten zu schitzen. Darauf
wartenund unsausruhensoll-
ten wir aber nicht.

.
m Anja Christiansen (31)
1= =89 ist Redakteurin der

A% Netzwelt-Redaktion
A AngsHZDE

www.bestattungen-timm.de

Als unser regionales Medien-0rgan aus Hirn und Holz
bist Du schon langsam und solide gewachsen,

immer informativ, clever und inzwischen
zu einem stattlichen Baum in unserer
Medienlandschaft mit reichlich
Ringen auf dem Stamm geworden.
Klasse!

Wir kiimmern uns.
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-

Alles Gute und immer reichlich
Zellstoff und Gehirnschmalz
fiir die ndchsten 150 JahresRinge!

ﬁ peter mollo lorenzen

[idee - konzept - design = werbung mit nachwirkung]
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Wir arbeiten daran, dass wir 2150 auch

unser 150-jahriges Jubilaum feiern kénnen.

Die 170 Mitarbeiterinnen der IfT Institut fir Talententwicklung GmbH gratulieren dem
Flensburger Tageblatt zu seinem stolzen Jahrestag.

Schur Packaging Systems AB Schweden gratuliert dem
Flensburger Tageblatt zum 150 jéhrigen Jubildum.

Als Zulieferer der Versandraumausriistung bedanken

wir uns fiir die gute und zielorientierte Zusammenarbeit

und wiinschen fir die Zukunft weiterhin viel Erfolg.
Fachmessen

fiir Ausbildung+Studium

nordjob
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