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,Die WAZ hdlt das Ruhrgebiet zusammen®

Julia Becker, Verlegerin und Aufsichtsratsvorsitzende der Funke Mediengruppe, und Chefredakteur Andreas Tyrock
im Gespréich Uiber Vergangenheit, Gegenwart und Zukunft der WAZ

Die WAZ feiert ihren 70. Geburtstag.
Aus diesem Anlass trafen sich Verle-
gerin Julia Becker und WAZ-Chef-
redakteur Andreas Tyrock zum Ge-
spréch iiber die grofte Regionalzei-
tung Deutschlands. Das Gespriach
moderierte Tobias Korenke.

Was bedeuten lhnen 70 Jahre WAZ?
Julia Becker: Das ist fiir unsere Fami-
lie ein ganz wichtiges Jubildum,
denn WAZ-Geschichte ist fiir uns
immer auch Familiengeschichte. Vor
70 Jahren hat mein GroRvater Jakob
Funke gemeinsam mit Erich Brost
die Zeitung gegriindet, dann fiihrten
meine Mutter und ihre Schwestern
den Verlag, seit Anfang dieses Jahres
hat meine Generation Verantwor-
tung tibernommen. So macht mich
der Geburtstag einerseits stolz, er
fithrt einem aber auch die Verant-
wortung vor Augen, den Weg jetzt er-
folgreich fortzufiihren.

Was bedeutet es lhnen, WAZ-Chef-
redakteur zu sein?

Andreas Tyrock: Beruflich gesehen:
Alles! Die WAZ ldsst einen nicht un-
beriihrt, sie ist etwas Besonderes.
Die Familiengeschichte ist groR-
artig. Das Verbreitungsgebiet ist
spannend fiir Journalisten. Und es ist
die groflte Regionalzeitung in
Deutschland und damit einfach eine
Marke. Ich freue mich jeden Tag, die-
se Zeitung machen zu diirfen.

Welche Rolle spielt die WAZ in der
Funke Mediengruppe?

Becker: Ganz Kklar, die WAZ ist das
Herzstiick. Sie ist der Grundstein
und ohne sie wire das Unternehmen
nicht das, was es heute ist. Alle Zei-
tungs- und Zeitschriftentitel, die wir
bei Funke verlegen, liegen uns am
Herzen, aber die WAZ war eben zu-
erst da.

,,Das ist fiir unsere
Familie ein ganz
wichtiges Jubildum*

Julia Becker, Aufsichtsratsvorsitzende
der Funke Mediengruppe

WAZ-Geschichte ist immer auch
Ruhrgebietsgeschichte. Wo hat die
WAZ wichtige Impulse gesetzt?
Tyrock: Die WAZ hat eine groRe in-
tegrative Kraft. Gerade in einer Re-
gion, die sich so radikal verdndert, ist
das von enormer Bedeutung. Die
WAZ hilt das Ruhrgebiet in gewisser
Weise zusammen. Aber natiirlich
ordnet sie auch die politischen, wirt-
schaftlichen und gesellschaftlichen
Entwicklungen ein und bewertet sie.
Dabei ist sie stets mehr als ein Chro-
nist, sie war und ist immer auch Mo-
tor der Entwicklung. Grundlegend
ist ihre Bindung zum Ruhrgebiet:
Wir berichten kritisch und distan-
ziert, aber immer mit einer Liebe zur
Region ...

Becker:...und auch mit einer ordent-
lichen Portion Zuversicht. Ich finde,
das ist ganz wichtig fiir die Grund-
stimmung, die eine Tageszeitung ha-
ben sollte. Es ist ja auch oft leichter
zu kritisieren, gerade im Regionalen,
als zu sagen, wie toll etwa ein Spiel-
platz gestaltet worden ist. Ich finde
es gut, wie die WAZ mit einer gelun-
genen Mischung aus Distanz und
Kritik einerseits und Empathie und
Zuversicht andererseits berichtet.

Tyrock: Wichtig ist, dass wir fiir alle
Menschen, die hier leben, relevant
sind: Die WAZ hat den fast schon
klassischen Taubenziichter als Le-
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Gesprach iiber das 70-jdhrige Bestehen der WAZ und die Herausforderungen der Zukunft: Julia Becker und Andreas Tyrock.

ser, den Bauarbeiter, aber auch die
Menschen, die in den DAX-Konzer-
nen und in den Universitdten arbei-
ten. Das ist eine enorme Bandbreite:
Wir miissen sie alle erreichen und
binden, indem wir ihnen einen Wis-
sensvorsprung verschaffen, sie iiber-
raschen, sie informieren mit Dingen,
die sie bisher so nicht kannten. Kon-
kret heilt das: Ich biindele die The-
men gern in Serien - wir haben etwa
Serien zum Bergbau, zur Spitzenfor-
schung, zur Zukunft der Region.

Ist die WAZ noch die Stimme des Re-
viers?

Tyrock. Ganz klares Ja. Wer wissen
will, was hier los ist, wie sich das
Ruhrgebiet, ja, auch wie sich NRW
immer wieder neu erfindet, der muss
die WAZ lesen.

Was macht lhnen besonderen SpaB8
an der WAZ?

Becker: Zum einen der Essener Re-
gionalteil. Ich finde es wichtig, auch
wenn ich mittlerweile nicht mehr
hier wohne, meine Heimat-Region
zu verfolgen. Dann finde ich die
WAZ von der Gestaltung her sehr
ansprechend. Und ich liebe den Re-
gionalsport. Eigentlich macht mir
die ganze WAZ groRen SpaR, jeden
Tag.

Tyrock: Wir wollen regional und lo-
kal nah dran sein an den Menschen.
Und wir wollen Themen setzen, die
die Menschen wirklich interessie-

: Zur Person

ren. Klar, in einigen Bereichen gibt
es in der Qualitdt sicherlich noch
Luft nach oben. Aber das ist doch
iiberall so: Man kann und muss im-
mer noch besser werden. Insgesamt
jedoch hat sich eine ganze Menge ge-
tan. Uns gelingt meines Erachtens
die Mischung aus Nachrichten und
eigenen Themen zunehmend besser.
Ich finde auch in der Optik werden
wir ansprechender. Wir sind modern
und zeitgemdl3, aber auch verldss-
lich und berechenbar - damit jeder
weil}, wo was steht. Wie im heimi-
schen Wohnzimmer.

,,Wichtig ist,

dass wir fiir alle
Menschen, die hier
leben, relevant

H 1
sind.
Andreas Tyrock, WAZ-Chefredakteur

Wir wissen, dass gerade jiingere Le-
ser die WAZ auf ihrem Tablet oder
ihrem Smartphone lesen wollen. Wie
weit sind Sie hier?

Tyrock: Wir haben viel unternom-
men, um unsere Inhalte auch digital
zugdnglich zu machen. Denken Sie
nuran WAZ.de oder unsere Aktivita-
ten in den Sozialen Netzwerken.
Der Dreh-und Angelpunkt bleibt, ob
es gelingt, mit journalistischen In-
halten im Netz Geld zu verdienen.

. M Andreas Tyrock (54), seit Juli  :
: 2014 WAZ-Chefredakteur, ist ver- :
. heiratet und Vater zweier Séhne. :
¢ Nach Abitur und zweijghriger :
: Bundeswehrzeit schloss er 1991 :
¢ sein Studium an der Universitat :
Gottingen als Diplom-Sozialwirt ab.é

: M 1991begann Andreas Tyrock ~:
: als Volontdr der Braunschweiger :
¢ Zeitung, 2005 wurde er dort Mit- :
. glied der Chefredaktion. Von
i 2007 bis 2014 war er Chefredak- :
: teur des Bonner General-Anzeigers. :

Denn nur so kénnen wir kiinftig
journalistische Qualitdt garantieren.
Da sind wir noch nicht weit genug.

Becker: Eine erfolgreiche ,Paid
Content Strategie“ haben auch die
anderen Verlage noch nicht gefun-
den. So viel steht fest: Auch die Be-
zahlschranke allein wird uns nicht
Jretten®... Wir werden zum Beispiel
neue Abo-Modelle im Netz auspro-
bieren und denken iiber andere Er-
16squellen und neue Geschéftsmo-
delle nach.

Welche Bedeutung haben denn
iiberhaupt noch Nachrichten in der
Zeitung? Die Leserinnen und Leser
wissen doch schon alles aus dem
Netz oder dem Fernsehen ...

Tyrock: Klar, der Wert der Nachricht
in einer Zeitung hat massiv abge-
nommen. Ich glaube aber, das eine
Meldungsspalte noch vollig okay ist,
also das Wichtigste finden die Leute
noch wieder. Aus der Tagesschau
oder aus dem Internet kennen sie es
schon. Dann haben wir aber bei den
groRRen Mittelblocken die so genann-
ten ,Weiterdreher“ mit Einordnun-
gen, Hintergriinden und Erklarun-
gen. Zusammengefasst: Der Printbe-
reich der Nachricht wird weiter ab-
nehmen und in absehbarer Zeit kei-
ne grol3e Rolle mehr spielen.

Vor drei Jahren ist in Berlin die Fun-
ke-Zentralredaktion gegriindet wor-
den, die die Regionaltitel, auch die
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WAZ, mit iiberregionalen Berichten
aus Politik, Wirtschaft und Gesell-
schaft beliefert. Was bedeutet das
fiir die WAZ?

Tyrock: Ich mochte da gar nicht
drum herum reden: So nachvollzieh-
bar die Entscheidung fiir die Zentral-
redaktion auch ist, sie hat die WAZ
schon hart getroffen. Natiirlich fehl-
te plotzlich ein wesentlicher Teil der
Redaktion. Und auch das Selbstver-
stdndnis dndert sich, wenn wichtige
Inhalte zugeliefert werden. Aber die
Zusammenarbeit mit den Berliner
Kolleginnen und Kollegen, von
denen ja viele vorher bei der WAZ
gearbeitet haben, funktioniert sehr
gut. Und wir nutzen die Chancen,
die in dieser Aufstellung liegen: Wir
konzentrieren unsjetzt mehr dennje
auf eine hervorragende Regional-
und Lokalberichterstattung. Da wol-
len wir die Besten sein, hier liegt
unser Auftrag.

Was wiinschen Sie sich fiir die Zu-
kunft der WAZ?

Becker: Natiirlich hoffe ich auf eine
stabile Abonnenten- und Auflagen-
entwicklung fiir die gedruckte Zei-
tung. Und ich wiinsche mir, dass wir
mit unseren journalistischen Digital-
angeboten endlich auch Geld ver-
dienen und damit guten Journalis-
mus auch im Netz sichern kdnnen.
Und ich wiinsche der WAZ genau
die Kraft, fiir die sie immer gestan-
den hat: Die starke Stimme im und
fiir das Ruhrgebiet zu sein.

: Zur Person

Optimismus am Ende des Gesprichs. ,,Ich wiinsche der WAZ die Kraft, fiir die sie
immer gestanden hat®, sagt Julia Becker.
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| Julia Becker ist Enkeltochter :
: von Jakob Funke, der gemeinsam :
: mit Erich Brost die WAZ gegriin-
. det hat, und wurde in Essen ge-
. boren. Sie hat Germanistik, Ang- :
¢ listik und Theaterwissenschaften :
studiert. :

: M Seit 2012 sitzt Julia Becker im

. Aufsichtsrat der Funke Medien- :
: gruppe, am 1. Januar 2018 iber- :
. nahm sie den Vorsitz. Sie ist ver-
. heiratet, hat drei Kinder und lebt :
: mit ihrer Familie im Minsterland. :

Tyrock: Ich wiinsche mir das eben-
falls und bin mir sicher, dass sich die
WAZ als regionale und lokale Kraft
auch kiinftig profilieren wird. Ich
wiinsche mir aber auch, dass wir
neue Produkte fiir spezifische Ziel-
gruppen entwickeln, etwa fiir Sport-
fans oder Kulturinteressierte. Viel-
leicht gibt es sogar mal eine Studen-
ten-WAZ. Aufjeden Fall binich sehr
optimistisch: Die WAZ hat Zukunft.

Was wiren lhre Wiinsche an die
Verlegerin dabei?

Tyrock: Dass das in Erfiillung geht,
was sich Frau Becker eben selbst fiir
die WAZ gewiinscht hat. Dass wir
eine starke, journalistische Zeitung
bleiben, die weiterhin frei arbeiten
kann und politisch unabhingig
bleibt. Ich wiinsche mir, dass die
Verlegerin weiterhin ein Grundver-
trauen in die Redaktion hat. Und
dass wir eine angemessene Ausstat-
tung behalten.

Und was sind lhre Erwartungen an
den Chefredakteur?

Becker: Den Ball kann ich wunder-
bar zuriickspielen. Im gegenseiti-
gen Vertrauen werden wir die Mar-
ke WAZ in eine gute Zukunft fiih-
ren. Der Weg wird bestimmt steinig,
aber ich bin auch vollkommen da-
von iiberzeugt, dass wir ihn gemein-
sam meistern werden. Das Wich-
tigste dabei ist ein offener Aus-
tausch. Wenn wir den pflegen, dann
haben wir eine gute Chance, dass
unsere Wiinsche keine Wiinsche
bleiben, sondern auch in Erfiillung
gehen.

»,Im gegenseitigen
Vertrauen werden
wir die WAZ in eine
gute Zukunft fiihren.*

Julia Becker, Aufsichtsratsvorsitzende
der Funke Mediengruppe

Was sagen Sie jungen Leuten, die
sich fiir den Beruf des Journalisten
interessieren? Warum sollen sie Re-
gionaljournalisten werden und sich
bei der WAZ bewerben?

Tyrock: Man wird Journalist, um
nah am Leben zu sein. Es gibt keine
Form des Journalismus, der so au-
thentisch und nah am Menschen
ist, wie der Lokal- und Regional-
journalismus. Und die WAZ, das ha-
ben wir gerade skizziert, hat eine
tolle Zukunft, weil Verleger und Re-
daktion an einem Strang ziehen
und sie eine ausgezeichnete Redak-
tion hat. Ubrigens legen wir groRen
Wert auf Nachwuchs. Junge Men-
schen mit Talent haben bei uns alle
Moglichkeiten.

Becker: Menschen zu informieren
iiber die Dinge, die in der Welt oder
vor der Haustiir passieren und das
kritisch und objektiv zu tun, ist eine
wahnsinnig wichtige Aufgabe. Men-
schen, die sich dazu entscheiden,
dies zu tun, tragen am Ende ja auch
eine gesellschaftspolitische Verant-
wortung. Dariiber hinaus ist die
WAZ Teil eines Medienhauses, in
dem es unendlich viele und auch
neue Wege einer Ausbildung gibt.
Es gibt nicht nur die Redaktionen,
sondern auch Vermarktung, Digital,
Textgestaltung und so weiter. So vie-
le neue Wege innerhalb eines Unter-
nehmens auszuprobieren und ge-
hen zu konnen, ist, glaube ich, ein
Pluspunkt, den wir als modernes
Medienunternehmen liefern kon-
nen.



